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رطفلاةاكز  Ditulis  zak𝑎%t al-fiṭr 
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◌ِ Kasrah Ditulis  I 
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6. Vokal Rangkap 
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مكنیب   Ditulis Bainakum 
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ءامسلا  Ditulis Al-sam𝑎% 
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9. Penulisan kata-kata dalam rangkaian 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya. 

ضورفل يوذ  Ditulis Zawi al-fur𝑢⃐/d 
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ABSTRAK 
 

Najwa Alifia Zuhri. NIM: 20111047. Tinjauan Undang-undang Nomor 
33 Tahun 2014 Tentang Jaminan Produk Halal dan Fikih Muamalah Terhadap 
Jual Beli Produk Halal Di Platform Khusus Shopee Barokah (Studi Kasus Toko 
Asyari’atul Uluum Store Dan Lutfin33. Program Studi Hukum Ekonomi 
Syarah, Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam, Institut Ilmu Al-Qur’an (IIQ) 
Jakarta, 1445H/2024 M. 

Gaya hidup halal semakin populer, Karena itu Shopee Barokah 
menawarkan produk halal yang telah di sertifikasi halal oleh BPJPH. Namun, 
pada fakta nya di Shopee Barokah masih di temukan produk Keripik 
Kicimpring dan keripik kaca yang belum memiliki sertifikat dan label halal 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif berupa studi kasus 
dengan pendekatan empiris. Sumber data primer adalah owner keripik 
kicimpring, owner keripik kaca, Undang-undang Nomor 33 Tahun 2014. Data 
sekunder berupa buku, jurnal, internet, literatur hukum yang berkaitan dengan 
penelitian ini. 

Penelitian ini menunjukan: (1) Jual beli produk keripik kicimpring dan 
keripik kaca tidak sepenuhnya sesuai dengan ketentuan Undang-undang 
Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal pasal 4 tentang 
kewajiban memiliki sertifikat halal. Hal ini di dasari pada hasil wawancara 
dengan Dedi Irawan dan Lutfi yang mengungkapkan bahwa persyaratan untuk 
mendapatkan sertifikat halal terlalu rumit. Toko Asyari’atul Uluum Store dan 
Lutfin33 belum sepenuhnya memenuhi ketentuan Keuputusan Kepala Badan 
Penyelenggara Jaminan Produk Halal Nomor 33 Tahun 2022 dikarenakan tidak 
memiliki Nomor Induk Berusaha (NIB). Produk keripik kicimpring dan 
keripik kaca tidak memenuhi ketentuan Keputusan Menteri Agama Republik 
Indonesia Nomor 1360 Tahun 2021 tentang bahan yang dikecualikan dari 
kewajiban bersertifikat halal. (2) Berdasarkan tinjauan fikih muamalah jual 
beli produk halal di toko Asyari’atul Uluum Store dan Lutfin33 sudah 
memenuhi ketentuan Fatwa DSN-MUI No.110/DSN-MUI/IX/2017 tentang 
Akad Jual Beli. Namun, belum sepenuhnya memenuhi ketentuan Fatwa DSN-
MUI No. 146/DSN-MUI/XII/2021 tentang Online Shop Berdasarkan Prinsip 
Syariah dan Fatwa DSN-MUI No. 144/DSN-MUI/XII/2021 tentang 
Marketplace Berdasarkan Prinsip Syariah terkait ketentuan sighat al-aqd 
dikarenakan ketidakjelasan kriteria mabi’, karakteristik layanan marketplace 
murni dikarenakan pedagang tidak mendeskripsikan produk, ketentuan 
musman atau mabi’ dikarenakan tidak memiliki label halal, dan mengandung 
unsur gharar karena tidak mencantumkan komposisi dan expired produk. 

 
Kata Kunci: Jual beli online, Produk Halal, Fatwa DSN MUI, Undang-
undang. 



 
 

xx 
 

 

 

ABSTRACT 
 

Najwa Alifia Zuhri. NIM: 20111047. Review of Law Number 33 of 
2014 concerning Halal Product Guarantees and Muamalah Jurisprudence on 
the Sale and Purchase of Halal Products on the Shopee Barokah Special 
Platform (Case Study of the Asyari'atul Uluum Store and Lutfin33. Sharia 
Economic Law Study Program, Faculty of Sharia and Islamic Economics, 
Institute of Al-Qur'an Sciences (IIQ) Jakarta, 1445H/2024 AD. 
  The halal lifestyle is increasingly popular, therefore PT. Shopee 
launched Shopee Barokah which offers halal products to support the potential 
of the Islamic industry which is guaranteed to be halal certified by BPJPH. 
However, in fact, at Shopee Barokah we still find kicimpring chips and glass 
chips products that do not have halal certificates and labels, on the packaging 
or product description. 

 This research uses qualitative methods in the form of case studies and 
library studies. The primary data source is the owner of Kicimpring Chips, , 
Law Number 33 of 2014. Secondary data is books, journals, the internet, legal 
literature related to this research. 
  This study shows: (1) (1) The sale and purchase of kicimpring chips 
and glass chips products is not fully in accordance with the provisions of Law 
Number 33 of 2014 concerning Halal Product Assurance article 4 concerning 
the obligation to have a halal certificate. This is based on the results of 
interviews with Dedi Irawan and Lutfi who revealed that the requirements for 
obtaining a halal certificate are too complicated. Asyari'atul Uluum Store and 
Lutfin33 stores have not fully complied with the provisions of the Decree of 
the Head of the Halal Product Assurance Agency Number 33 of 2022 because 
they do not have a Business Identification Number (NIB). Kicimpring chips 
and glass chips products do not comply with the provisions of the Decree of 
the Minister of Religion of the Republic of Indonesia Number 1360 of 2021 
concerning materials that are exempt from the obligation to be certified by the 
(2) Based on a review of muamalah jurisprudence, the sale and purchase of 
halal products at the Asyari'atul Uluum Store and Lutfin33 stores has not fully 
complied with the provisions of DSN-MUI Fatwa No.110/DSN-MUI/IX/2017 
concerning Sale and Purchase Agreements, DSN-MUI Fatwa No. 146/DSN-
MUI/XII/2021 concerning Online Shop Based on Sharia Principles and DSN-
MUI Fatwa No. 144 / DSN-MUI / Gharar because it doesn't include the 
composition and expiration date of the product. 
 
Keywords: Online buying and selling, Halal Products, DSN MUI Fatwa, Law 
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صخللما  
 

 نامض نوناقو تلاماعلما هقف ةعجارم .NIM: 20111047 ،يرهز ةيفيلع ىونج 
 ةصالخا Shopee Barokah ةصنم ىلع للالحا تاجتنلما عيبو ءارش نأشب للالحا تاجتنلما
  ،يعرشلا يداصتقلاا نوناقلا ةسارد جمر̀ب .)33ينفطل و مولعلا قاوسا رجتم في ةلاح ةسارد(
 .م2024/ـهj، 1445ركاج )IIQ( نآرقلا مولع دهعم ،يملاسلإا داصتقلااو ةعيرشلا ةيلك
 Shopee Barokah مدقي كلذل ةديازتم ةيبعشب للالحا ةاىلحا بولسا ىظخى 

 ، كلذ عمو .BPJPH نم نيدمتعم لالاح اونوكي نأ نونمضي نيذلا كئلولأ للاح تاجتنم
 kicimpring chips ىلع روثعلا كناكم� لازي لا ، Shopee Barokah في ، عقاولا في
 فصوو ةوبعلا ىلع ، للاح تاقصلمو تاداهش ىلع يوتتح لا تيلا ةيجاجزلا قئاقرلا تاجتنمو
 .جتنلما
 .بدلأا تاساردو ةلالحا تاسارد لكش في ةيعونلا بيلاسلأا ثحبلا اذه مدختسي 
 33 مقر نوناقلا ، ءلامعلا ةمدخ ، kicimpring chips كلام وه ت`ايبلل يساسلأا ردصلما
 اذ� ةقلعتلما ةينوناقلا تايبدلأاو تنترنلإاو تلامجو بتك لكش في ةيوناثلا ت`ايبلا .2014 ماعل
 .ثحبلا

قئاقرلا  تاجتنمو  جنيبرميكيكلا  قئاقر  عيبو  ءارش  قفاوتي  : (1 )لا  ةساردلا هذه  رهظت   
للالحا تاجتنلما  نامض  نأشب  ماعل 2014  مقر 33  نوناقلا  ماكحأ  عم  لماك  لكشب  ةيجاجزلا   

رجتم لثتيم  للاح .لم  ةداهش  ىلع  لوصلح�  مازتللا�  ةقلعتلما  ةدالما 4   Asyari'atul Uluum 
رجاتمو  Lutfin33 ماعل مقر 33  للالحا  تاجتنلما  نامض  ةلاكو  سيئر  موسرم  ماكحلأ  لماكل�   

يراتج 2022 فيرعت  مقر  مهيدل  سيل  هنلأ   (NIB). قئاقر تاجتنم  قفاوتت   Kicimpring لا 
ماعل 2021 مقر 1360  ايسينودنإ  ةيروهجم  ن�دلأا في  ريزو  موسرم  ماكحأ  عم  ةيجاجزلا  قئاقرلاو   

ءارشب صالخا  هقفلا  ةعجارم  ىلع  ءانب   (2) للالحا ةدمتعلما  تامازتللاا  نم  ةافعلما  تو̀كلما  نأشب   
رجاتمو مولعلا  ت�رايسأ  رجتم  للالحا في  تاجتنلما  عيبو   Lutfin33 ، لماكل� اوفوتسي   لم 
ىوتفلا ماكحأ   DSN-MUI 110 ءارشلاو DSN-MUI / IX / 2017 /  مقر عيبلا  دوقع  نأشب   
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ىوتفلاو ،  DSN-MUI 146 ةينوتركللإا DSN-MUI / XII / 2021 /  مقر رجاتلما  نأشب   
ىوتفلاو ةيملاسلإا  ةعيرشلا  ئدابم  ىلع  ةمئاقلا   DSN-MUI 144 مقر  / DSN-MUI / XII / 

حوضو 2021 مدع  ببسب  دقعلا  ةقيثو  ماكح¦  ةقلعتلما  ةيعرشلا  ئدابلما  ىلع  نيبلما  قوسلا  نأشب   
يرياعم  MABI'،  ماكحأو جتنلما ،  فصي  رجاتلا لا  نلأ  طقف  يه  قوسلا  تامدخ  صئاصخ   

musman وأ  mabi’ ا¬لأ لا ررغلا  رصانع  ىلع  يوتتحو  للاح ،  قصلم  ىلع  يوتتح  ا¬لأ لا   
هتيحلاص تهتناو  جتنلما  نيوكت  درست  . 

 
 .نوناقلا ،MUI DSN ىوتف ،للالحا تاجتنلما ،تنترنلإا برع ءارشلاو عيبلا :ةيحاتفلما تاملكلا
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Indonesia merupakan negara Islam yang mayoritas 

penduduknya beragama Islam. Ajaran Islam mewajibkan umatnya 

untuk mengonsumsi dan menggunakan produk halal. Pengertian 

produk halal adalah produk yang dinyatakan halal menurut ketentuan 

hukum Islam. Kebebasan menganut dan mengamalkan agamanya 

merupakan hak asasi manusia yang pelaksanaannya dijamin dalam 

UUD Negara Republik Indonesia Tahun 1945 sebagaimana tercantum 

dalam Pasal 29. Undang-undang Dasar Negara Republik Indonesia 

Tahun 1945 menyatakan bahwa negara berdasarkan keimanan kepada 

Tuhan Yang Maha Esa dan negara menjamin kebebasan setiap warga 

negara untuk menganut agamanya sendiri dan beribadah menurut 

agama dan kepercayaannya. Selain hak-hak tersebut, semua warga 

negara mempunyai hak atas perlindungan hukum, hak untuk 

mendapatkan kedudukan dalam hukum dan persamaan hak, serta hak 

atas kehidupan yang bermartabat. Dalam Pembukaan Undang-undang 

Dasar Negara Republik Indonesia Tahun 1945. Oleh karena itu, 

mengkonsumsi atau menggunakan produk halal sesuai dengan 

keyakinan agama untuk menjamin kualitas hidup dan penghidupan 

dapat dianggap sebagai bentuk hak sipil yang dijamin.1 

Menurut syariat Islam halal dan haram merupakan bagian dari 

hukum syariah dan saling bertentangan. Halal mengacu pada apa yang 

diperbolehkan, sedangkan haram mengacu pada apa yang dilarang. 

 
1  Naskah Akademik Rancangan Undang-Undang Republik Indonesia tentang 

Jaminan Produk Halal yang dibuat DPR RI. h.  1 
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Seluruh umat Islam diperintahkan untuk hanya mengonsumsi makanan 

dan minuman halal dan mengonsumsi ṭayyib (baik dan menyehatkan) 

sebanyak-banyaknya. Sebaliknya, seluruh umat Islam dilarang 

mengonsumsi makanan dan minuman yang termasuk dalam kategori 

haram. 2  Pangan merupakan salah satu kebutuan pokok manusia, 

dikonsumsi, terdapat pertimbangan-pertimbangan yang menjadi dasar 

pengambilan keputusan pemilihan pangan. Salah satu menjadi faktor 

utama penentu perilaku konsumsi yaitu dalam memilih rasa atau 

makanan, namun di sisi lain, aspek kehalalan mungkin tidak menjadi 

perhatian. Sebagai umat Islam hendaknya kita memperhatikan segi 

kehalalan produk dan berharap seluruh produk yang dikonsumsi 

memenuhi standar kehalalan menurut syariat Islam. Karena segi halal 

mencakup nilai spiritual bagi umat Islam, maka hukum Islam telah 

menetapkan rambu dan peraturan terkait halal dan haram dalam kajian 

masalah pangan.3 

Makanan halal merupakan makanan yang didalamnya tidak 

terkandung unsur-unsur atau bahan-bahan yang dilarang untuk 

dikonsumsi oleh umat Islam, baik dari segi bahan baku pangan, bahan 

tambahan pangan, eksipien, dan bahan tambahan lainnya, serta tidak 

mengandung bahan hasil rekayasa genetika atau pangan hasil iradiasi. 

juga termasuk makanan yang diproses secara legal. Apalagi 

pengelolaannya dilakukan sesuai dengan syariat Islam. 4  Perbedaan 

antara umat Islam dan non Muslim tentu ada, salah satunya ialah 

 
2 Nura Mayasari,  Memilih Makanan Halal, (Jakarta: Qultum Media, 2007), h. 1. 
3 M.Syarif Hidayatullah, “Sertifikasi dan Labelisasi Halal Pada Makanan Dalam 

Perspektif Hukum Islam (Perspektif Ayat Ahkam)”, Jurnal Pemikiran Hukum dan Hukum Islam,  
Vol. 11,  No. 2, Desember 2020,  h. 252. 

4 Indonesia, Peraturan Pemerintah Republik Indonesia Nomor 69 Tahun 1999  tentang 
Label dan Iklan Pangan (Lembaran Negara Republik Indonesia Tahun 1999 Nomor 131),  
pasal 1 angka 5. 
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mengenai makanan yang masuk ke dalam perutnya. Seorang muslim 

yang baik tidak akan pernah memakan makanan yang diharamkan oleh 

Allah SWT. Di sisi lain, non Muslim dan Muslim yang kurang baik 

seringkali tidak merasa terikat dengan aturan pola makan sama sekali. 

Kualitas makanan yang masuk ke lambung berdampak besar pada 

banyak hal Yang paling mendasar adalah persoalan status dan nilai 

keimanan umat Islam kepada Allah SWT. Sebagai hamba Allah SWT, 

umat Islam harus mengikuti semua aturan yang ditentukan oleh Allah 

SWT. Dengan demikian, seluruh makanan dan jenis minuman yang 

dibolehkan Allah SWT adalah halal bagi-Nya. Sebaliknya, semua 

standar makan dan minum yang diharamkan Allah SWT adalah haram 

baginya. Dilarang pula makan, menyentuh atau mendekat.5 

Meningkatnya peredaran produk makanan dan minuman baik 

lokal maupun impor di masyarakat di sebabkan oleh Globalisasi, 

perdagangan bebas dan Masyarakat Ekonomi ASEAN (MEA). 

Makanan dan minuman yang tersedia di pasaran belum tentu menjamin 

keamanan, kenyamanan, ketenangan, dan kesesuaian untuk konsumen 

Muslim. Ini karena Islam mengharuskan umatnya untuk hanya 

mengonsumsi makanan dan minuman yang diperbolehkan menurut 

syariat Islam. Ini karena Islam mengharuskan umatnya untuk hanya 

mengonsumsi makanan dan minuman yang diperbolehkan sesuai 

syariat Islam. Ide dasar konsumsi dalam Islam bukanlah menjadikan 

konsumsi sebagai fokus segala aktivitas, namun konsumsi hendaknya 

diperoleh dan dimanfaatkan untuk mencapai derajat ketaatan yang 

setinggi-tingginya kepada Allah SWT. Kegiatan produksi juga 

bertujuan tidak hanya untuk meningkatkan pasokan untuk tujuan 

sekuler, tetapi juga untuk meningkatkan moral sebagai sarana untuk 

 
5 Ahmad Sarwat, Halal atau Haram?, (Jakarta: Kalil, 2014), h. 2 
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mencapai tujuan ukrawi.6 Indonesia merupakan negara yang mayoritas 

konsumennya beragama Islam. Dengan bertambahnya jumlah 

konsumen muslim di Indonesia, otomatis pasar Indonesia akan menjadi 

pasar konsumen muslim yang sangat besar. Produk halal menjadi syarat 

wajib bagi seluruh konsumen khususnya konsumen muslim. Produk 

halal tidak hanya mencakup makanan dan minuman, tetapi juga 

barang-barang yang dikenakan, digunakan, atau dinikmati oleh 

masyarakat, seperti pakaian, kosmetik, dan barang konsumsi lainnya.7 

Terjaminnya label halal suatu produk sangat penting mengingat 

pesatnya perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi yang sangat 

berdampak pada lahirnya berbagai produk siap saji dengan berbagai 

cara pengolahan dan pemanfaatan bahan produksi. Dengan demikian, 

sesuatu yang halal tidak boleh tercampur dengan haram dan menjadi 

sulit dibedakan ketika sudah menjadi produk akhir.8 Menurut hukum 

Islam, kesadaran halal adalah tingkat pengetahuan yang dimiliki 

konsumen muslim untuk mencari dan mengkonsumsi produk halal. 

Hukum Islam mengajarkan bahwa kesadaran seorang muslim ditandai 

dengan pengetahuan tentang proses penyembelihan, pengemasan 

makanan, dan kebersihan makanan.9 

Indonesia, sebagai negara terbesar di Asia Tenggara dalam hal 

jumlah penduduk Muslimnya, memiliki karakteristik unik dalam 

kehidupan bernegara. Kehidupan berbangsa di Indonesia sangat 

 
6 Syafrida,“Sertifikat Halal Pada Produk Makanan dan Minuman Memberi 

Perlindungan dan Kepastian Hukum Hak-Hak Konsumen Muslim”, Jurnal Hukum, Vol. 7,  
No. 2, h. 160.  

7 Bambang Sugeng Ariadi Subagyono, dkk, ”Perlindungan Konsumen Muslim Atas 
Produk Halal”, (Surabaya: CV. Jakad Media, 2020), h. 5-8. 

8 Muhammad Djakfar, “Hukum Bisnis Membangun Wacana Intergrasi Perundangan 
Nasional Dengan Syariah”,  (Malang: UIN Maliki Press,  2013). 227. 

9 Eka Dyah Setyaningsih, “The Effect of Halal Certification and Halal Awareness 
Through Interest in Decisions on Buying Halal Food Products.”, Journal Of Islamic 
Economics,  Finance And Banking 3, no. 1 (Mei 2019): 65.  
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dipengaruhi oleh nilai-nilai Islam yang tercermin dalam kehidupan 

masyarakat, dengan tetap memperhatikan kepentingan komunitas non 

Muslim. Salah satu aspek kehidupan masyarakat yang diatur oleh 

prinsip-prinsip hukum Islam adalah implementasi Undang-undang 

Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal (UU JPH). 

Undang-undang ini memberikan dasar hukum dengan tujuan 

melindungi konsumen Muslim dari ketidakpastian terkait berbagai 

produk makanan dan minuman yang beredar di Indonesia.10  

Penyematan label halal pada sebuah produk sangat penting bagi 

konsumen karena berfungsi sebagai jaminan keamanan dan kepastian 

bahwa produk tersebut diproduksi sesuai dengan prinsip halal dan 

etika. Bagi konsumen, label halal memberikan rasa aman bahwa 

produk yang mereka konsumsi bebas dari bahan-bahan yang tidak 

halal. Sementara itu, bagi produsen, label halal dapat membangun 

kepercayaan dan loyalitas konsumen terhadap produk mereka. Produk 

yang memiliki label halal cenderung memiliki daya saing yang lebih 

tinggi dibandingkan dengan produk yang tidak memiliki label halal.11 

Konsep produk halal semakin diminati di seluruh dunia saat ini 

karena dianggap sebagai standar alternatif untuk keamanan, 

kebersihan, dan jaminan kualitas dari produk yang dikonsumsi oleh 

masyarakat Muslim setiap hari. Bagi konsumen Muslim, produk halal 

menandakan bahwa produk tersebut telah memenuhi persyaratan 

syariah. Sementara bagi konsumen non Muslim, produk halal menjadi 

simbol kebersihan, kualitas, dan keamanan karena diproduksi dengan 

 
10 Syafrida,  Sertifikat Produk Halal Pada Produk Makanan Dan Minuman Memberi 

Perlindungan Dan Kepastian Hukum Hak-hak Konsumen Muslim,  Jurnal Hukum,  Vol. 7,  No. 
2,  H.  162. 

11 Farid Wajdi, Jaminan Produk Halal Di Indonesia,  (Depok: Rajawali Pers, 2019),  
h..3 
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ketat sesuai dengan standar jaminan halal. Dengan demikian, produk 

halal tidak hanya dapat diterima oleh masyarakat Muslim tetapi juga 

oleh masyarakat non Muslim.12 

Hingga saat ini masih ditemukan produk makanan dan 

minuman yang diperjual belikan di Indonesia, baik produk lokal 

maupun impor yang tidak memiliki sertifikat dan tidak berlabel halal 

atau berlabel halal pada kemasan produknya namun masih diragukan 

kebenarannya.13 Dari total 19.517 perusahaan dan 1.292.392 produk 

yang beredar, hanya 44.737 produk yang telah mendapatkan sertifikasi 

halal dari LPPOM MUI. Persentase ini menunjukkan bahwa hanya 

2,9% produk yang telah disertifikasi halal, sementara sebagian besar 

sisanya belum memenuhi persyaratan sertifikasi halal. Hal ini 

mengindikasikan bahwa masih sedikitnya jumlah pelaku usaha yang 

mematuhi ketentuan Undang-undang Jaminan Produk Halal.14 

Dengan mempertimbangkan bahwa banyaknya masyarakat di 

Indonesia yang lebih memilih berbelanja secara online daripada offline, 

terutama karena mayoritas penduduknya beragama Islam, maka perlu 

meningkatkan perhatian terhadap kehalalan produk sesuai dengan 

prinsip syariah dalam bisnis e-commerce. Banyak aplikasi belanja 

online yang telah menjadi populer di kalangan masyarakat, salah 

satunya adalah Shopee. Shopee menawarkan berbagai produk dengan 

fitur yang ramah pengguna, banyaknya voucher dan cashback, serta 

proses pembayaran yang mudah. Shopee telah menyediakan berbagai 

 
12 Nurdin,  dkk, “Potensi Industri Produk Makanan Halal Di Kota Palu”,  Jurnal Ilmu 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Vol. 1, No. 1, 2019, h.  2. 
13  May Lim Charity, “Jaminan Prpduk Halal Di Indonesia”, Jurnal Legislasi 

Indonesia,  Vol. 14,  No. 01, Maret 2021, h. 99. 
14  Rudianto, Faktor-faktor yang mempengaruhi rendahnya minat pelaku usaha 

kuliner dalam menggunakan sertifikasi halal,  2022,  h. 3. 
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metode pembayaran seperti COD, transfer menggunakan kartu kredit, 

transfer bank, Shopeepay, dan Shopeepay Later. Bagi pengguna 

Muslim yang sadar akan prinsip transaksi syariah, penting untuk selalu 

berhati-hati saat berbelanja produk secara online, memastikan 

kehalalan produk yang dibeli. Meskipun demikian, realitas saat ini 

menunjukkan bahwa masyarakat Indonesia cenderung konsumtif dan 

seringkali lebih memprioritaskan keinginan pribadi daripada 

kebutuhan, tanpa menjadikan agama sebagai bagian penting dalam 

gaya hidup mereka. 15 

Penulis memilih objek penelitian di Shopee Barokah, karena 

selain khusus menjual macam produk mulai dari makanan, minuman, 

fashion Muslim, kecantikan yang seluruhnya bersertifikasi halal, buku-

buku Islam, Shopee Barokah menyediakan fitur Al-Qur’an dan kiblat 

di Shopee Barokah, yang mana terdapat 2,4 juta orang yang setiap hari 

mengakses fitur Al-Qur’an dan kiblat yang baru diluncurkan dan 

berhasil menjadi fitur andalan yang dapat mendukung kegiatan ritual 

keagamaan para pengguna Shopee Barokah.16Aplikasi Shopee Barokah 

hadir sebagai respons terhadap potensi pasar syariah yang besar di 

Indonesia, dengan memperkenalkan fitur khusus bernama Shopee 

Barokah. Fitur ini didesain khusus untuk menawarkan berbagai produk 

seperti makanan, minuman, fashion Muslim, produk kecantikan, buku-

buku Islam, dan lainnya, semuanya telah bersertifikasi halal. Kehadiran 

Shopee Barokah menawarkan alternatif bagi umat Muslim dalam 

 
15 Izza Faizaa, Lisa Nurannib, Indah Permatasari, Hendri Hermawan 

Adinugraha”Fitur Halal Shopee Barokah Sebagai Preferensi Belanja Online Muslim Di Era 
Digital”, Jurnal Publikasi Sistem  Informasi Dan Manajemen Bisnis, Vol.1, No.1, Januari  
2022, h. 78.  

16 https://www.tribunnews.com/new-economy/2023/12/20/fitur-al-quran-di-shopee-
barokah-diakses-25-juta-pengguna-setiap-harinya. Diakses pada 28 Februari Pukul 16.00 
WIB.  
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berbelanja online, dengan tetap mematuhi prinsip syariat Islam. Yang 

mana pihak Shopee Barokah mengklaim bahwa produk yang terdapat 

di Shopee Barokah sudah terjamin kehalalan nya yang di dasarkan pada 

sertifikasi halal dari BPJPH. Akan tetapi, pada praktiknya, di Shopee 

Barokah masih ditemukan produk yang belum memiliki sertifikat dan 

label halal pada kemasan maupun pada deskripsi produknya, salah 

satunya yaitu produk keripik kicimpring dari toko Asyari’atul Uluum 

Store.17 Dan produk yang belum memiliki sertifikat halal yaitu produk 

keripik kaca dari toko Lutfin33.18 Hal tersebut mengakibatkan belum 

jelasnya status kehalalan dari suatu produk, dan kemungkinan adanya 

potensi pelanggaran regulasi, produk yang beredar di platform Shopee 

Barokah rentan terhadap pemalsuan atau ketidaksesuaian dengan label 

yang tertera. hal ini dapat berujung pada pelanggaran regulasi Jaminan 

Produk Halal yang di atur dalam Undang-undang Nomor 33 Tahun 

2014 yang mana dengan tegas dalam Pasal 4 Undang-undang Nomor 

33 tahun 2004 tentang Jaminan Produk halal, yang berbunyi “Produk 

yang masuk, beredar, dan di perdagangkan di wilayah Indonesia wajib 

bersertifikat halal’’ 

Bagi konsumen Muslim, kepastian tentang kehalalan produk 

yang mereka konsumsi memiliki nilai yang sangat penting. Mematuhi 

aturan untuk mengonsumsi makanan dan minuman yang halal serta 

menjauhi yang haram merupakan kewajiban yang harus dipatuhi oleh 

setiap Muslim. Oleh karena itu, berdasarkan uraian tersebut, diperlukan 

penelitian yang lebih mendalam mengenai produk halal dan 

kualitasnya. Penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul 

 
17 Dedi Irawan,  Owner Toko Asyari’atul Uluum Store,  Wawancara Oleh Penulis,  07 

Juni 2024.  
18 Lutfi,  Owner Toko Lutfin33,  Wawancara Oleh Penulis 25 Maret 2024. 
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“TINJAUAN UNDANG-UNDANG NOMOR 33 TAHUN 2014 

TENTANG JAMINAN PRODUK HALAL DAN FIKIH 

MUAMALAH TERHADAP JUAL BELI PRODUK HALAL DI 

PLATFORM KHUSUS SHOPEE BAROKAH (Studi Kasus Toko 

Asyari’atul Uluum Store Dan Lutfin33)” 

 

B. Permasalahan  

Sebelum mengidentifikasi masalah secara lebih mendalam, 

penting untuk merumuskan dengan jelas poin-poin permasalahan yang 

ada. Berikut adalah beberapa permasalahan utama yang perlu di 

perhatikan: 

1. Identifikasi Masalah 

 Berdasarkan latar belakang yang di telah uraikan di atas, 

maka di peroleh identifikasi masalah sebagai berikut: 

a. Tinjauan Undang-undang jaminan produk halal terhadap jual 

beli produk halal di platform khusus Shopee Barokah. 

b. Tinjauan fikih muamalah terhadap jual beli produk halal di 

platform khusus Shopee Barokah. 

c. Ketidakjelasan status kehalalan produk yang ditemukan di 

Shopee Barokah yang belum mencantumkan sertifikat dan label 

halal pada kemasan maupun deskripsi produk salah satu nya 

kicimpring yang terdapat pada toko Asyari’atul Uluum Store 

dan keripik kaca dari toko Lutfin33. 

d. Potensi produk yang dijual di platform khusus Shopee Barokah 

tidak memenuhi standar halal. 
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2. Pembatasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah yang telah di uraikan, 

langkah selanjutnya adalah membatasi ruang lingkup masalah 

sebagai berikut: 

a. Tinjauan Undang-undang jaminan produk halal terhadap jual 

beli produk halal di platform khusus Shopee Barokah. 

b. Tinjauan fikih muamalah terhadap jual beli produk halal di 

platform khusus Shopee Barokah. 

3. Perumusan Masalah  

Perumusan masalah yaitu proses mengidentifikasi masalah 

yang di hadapi, berdasarkan identifikasi masalah yang di uraikan di 

atas, maka di peroleh rumusan masalah sebagai berikut: 

a. Bagaimana tinjauan Undang-undang jaminan produk halal 

terhadap jual beli produk halal di platform khusus Shopee 

Barokah? 

b. Bagaimana tinjauan fikih muamalah terhadap jual beli produk 

halal di platform khusus Shopee Barokah? 

 

C. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan identifikasi masalah, pembatasan masalah 

perumusan masalah yang telah di uraikan di atas, maka akan 

memperoleh tujuan penelitian sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui bagaimana tinjauan Undang-undang Jaminan 

Produk Halal terhadap jual beli produk halal di platform khusus 

Shopee Barokah. 

2. Untuk mengetahui bagaimana tinjauan fikih muamalah terhadap jual 

beli produk halal di platform khusus Shopee Barokah. 
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D. Manfaat Penelitian 

Dengan dilakukan nya penelitian ini agar memperoleh manfaat 

sebagai berikut: 

1. Manfaat Teoris 

Penelitian ini diharapkan dapat memperluas pengetahuan  

dan wawasan dibidang hukum dagang Islam khususnya dalam 

konteks produk halal dan unggulan. Diharapkan dapat menjadi 

bahan referensi untuk penelitian selanjutnya 

2. Manfaat Praktis  

 Penelitian ini diharapkan dapat memberikan penjelasan 

produk halal dan unggulan kepada pengguna pada platform khusus 

Shopee Barokah, dan juga memperdalam pemahaman masyarakat 

berkaiatan dengan tinjauan hukum islam dan Undang-undang 

Jaminan Produk Halal terhadap produk halal di platform khusus 

Shopee Barokah  

 

E. Tinjauan Pustaka 

1. Alya Syifa Utami Handriansyah, Neneng Nurhasanah, Intan 

Nurrachmi (2023) Jurnal dengan judul “Analisis Fikih 

Muamalah dan Undang-Undang Jaminan Produk Halal 

terhadap Makanan Impor Belum Berlabel Halal“ 19 . Hasil 

analisis yang dilakukan oleh peneliti, dapat disimpulkan bahwa 

praktik jual beli produk makanan impor tanpa label halal di salah 

satu toko di Bandung dilakukan oleh perusahaan impor yang 

mendistribusikan langsung kepada toko tersebut tanpa mematuhi 

 
19Alya Syifa Utami Handriansyah,  Neneng Nurhasanah,  Intan Nurrachmi,  “Analisis 

FiqhMuamalah dan Undang-Undang Jaminan Produk Halal terhadap Makanan Impor Belum 
Berlabel Halal “, Jurnal Hukum Ekonomi Syariah, Vol. 3, No. 2, 2023.  
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prosedur yang diatur dalam peraturan perundang-undangan. 

Prosedur tersebut seharusnya meliputi pemeriksaan karantina 

kesehatan, BPOM, BPJPH, dan pelabelan halal oleh MUI. Dari 

perspektif fikih muamalah adabiyah, praktik ini dianggap 

melanggar prinsip kehalalan, kebersihan, dan keadilan. Sementara 

menurut fikih muamalah maddiyah, praktik ini melanggar prinsip 

kehalalan, kepastian hukum (Qaṭ’iyyah), dan keharusan (Wujub). 

Selain itu, berdasarkan Undang-undang Nomor 33 Tahun 2014 

tentang Jaminan Produk Halal, praktik tersebut juga melanggar 

pasal 4 yang menegaskan bahwa produk yang beredar dan 

diperdagangkan di Indonesia wajib memiliki sertifikat halal. 

Penelitian ini memiliki kesamaan dengan skripsi yang 

dibahas, yaitu keduanya mengangkat isu tentang Undang-undang 

Jaminan Produk Halal terhadap produk yang belum berlabel halal 

dengan menggunakan pendekatan normatif empiris. Namun, 

perbedaannya terletak pada lokasi penelitian; penelitian tersebut 

dilakukan di platform Shopee Barokah sedangkan jurnal 

membahas produk impor secara umum di Indonesia yang memiliki 

sertifikat halal. 

2. Nadia Fatima, Ipah Ema Jumiati, Rina Yulianti (2021) Jurnal 

dengan judul “Implementasi Undang-Undang Nomor 33 Tahun 

2014 Tentang Jaminan Produk Halal (Studi Penyelenggaraan 

Jaminan Produk Halal di Provinsi Banten)”20  Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa ada beberapa isu utama terkait dengan 

proses pendaftaran sertifikasi halal yang masih membingungkan 

 
20 Nadia Fatima,  Ipah Ema Jumiati,  Rina Yulianti, “Implementasi Undang-Undang 

Nomor 33 Tahun 2014 Tentang Jaminan Produk Halal (Studi Penyelenggaraan Jaminan 
Produk Halal di Provinsi Banten”,  Jurnal Vol. 4,  No. 1,  Maret 2023.  
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para pelaku usaha. Saat ini, proses tersebut sedang mengalami 

masa transisi dari LPPOM MUI ke BPJPH. Selain itu, struktur 

organisasi BPJPH di daerah belum sepenuhnya terbentuk, 

sehingga saat ini masih berada dibawah Kementerian Agama 

disetiap Provinsi. Biaya untuk mendapatkan sertifikasi halal 

melalui jalur reguler juga dianggap mahal dan mempengaruhi 

jumlah pelaku usaha yang mendaftar untuk sertifikasi tersebut. 

Selain masalah-masalah tersebut, masih banyak masyarakat 

muslim yang belum memahami bahwa makanan halal tidak hanya 

berarti tidak mengandung daging babi atau turunannya, tetapi juga 

harus memperhatikan proses produksi dari awal hingga akhir. Oleh 

karena itu, penyelenggaraan sistem jaminan halal perlu terus 

diperbaiki dan ditingkatkan melalui inovasi-inovasi dari BPJPH, 

LPH, MUI, pelaku usaha, dan masyarakat, agar konsep halal dapat 

menjadi gaya dan bisnis yang menarik untuk dikembangkan.21 

Persamaan dengan skripsi ini terletak pada fokus pada 

Undang-undang Jaminan Produk Halal, yang menyoroti rendahnya 

jumlah produk yang sudah memiliki label halal. Keduanya 

menggunakan metode penelitian kualitatif. Namun, perbedaannya 

terletak pada objek penelitian: jurnal ini meneliti label halal 

dikalangan koperasi dan UMKM, sementara skripsi mengkaji 

praktik jual beli produk tanpa label halal di platform Shopee 

Barokah. 

3. Izza Faizaa, Lisa Nuranib, Indah Permatasaric, Hendri Hermawan 

Adinugraha, (2022) dengan judul jurnal “FITUR HALAL 

 
21 Nadia Fatima,  Ipah Ema Jumiati,  Rina Yulianti,  “Implementasi Undang-Undang 

Nomor 33 Tahun 2014 Tentang Jaminan Produk Halal (Studi Penyelenggaraan Jaminan 
Produk Halal di Provinsi Banten”, Jurnal Vol. 4 No. 1,  Maret 2023.  
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SHOPEE BAROKAH SEBAGAI PREFERENSI BELANJA 

ONLINE MUSLIM DI ERA DIGITAL”.22 Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan bahwa perkembangan fitur Shopee Barokah 

memiliki potensi besar sebagai platform e-commerce pertama 

yang mengembangkan fitur belanja online berbasis syariah. untuk 

memperhatikan kehalalan produk yang mereka beli. Shopee 

Barokah juga dianggap sebagai solusi bagi umat muslim dalam 

memenuhi kebutuhan pasar syariah di Indonesia. Keunggulan fitur 

Shopee Barokah terletak pada berbagai ragam produk dan layanan 

syariah seperti fashion muslim, kecantikan, makanan, minuman, 

hiburan, zakat, dan donasi. Di Kabupaten Pekalongan, penggunaan 

aplikasi Shopee, termasuk fitur Shopee Barokah, cukup tinggi. 

Hasil wawancara dengan 20 responden aktif di Kabupaten 

Pekalongan menunjukkan bahwa pengguna aktif aplikasi Shopee 

sangat mengapresiasi promo gratis ongkir, cashback, serta promo 

khusus seperti 10.10, 11.11, dan 12.12. Meskipun demikian, 

tingkat penggunaan fitur Shopee Barokah di Kabupaten 

Pekalongan saat ini masih tergolong rendah. Namun, kesadaran 

masyarakat terhadap kehalalan produk tetap tinggi, menunjukkan 

potensi besar bagi perkembangan fitur Shopee Barokah di daerah 

ini.23 

 Persamaan jurnal ini dengan penelitian saya terletak pada 

platform nya yaitu sama-sama di E-commerce Shopee Barokah 

dengan metode penelitian kualitatif. Perbedaan nya yaitu jurnal ini 

 
22 Izza Faizaa, Lisa Nuranib, Indah Permatasaric, h. endri Hermawan Adinugraha,  

“Fitur Halal Shopee Barokah Sebagai Preferensi Belanja Online Muslim Di Era Digital”, 
jurnal, Vol.1,  No.1, Januari  2022 

23 Izza Faizaa,  Lisa Nuranib, Indah Permatasaric, h. endri Hermawan Adinugraha,  
“Fitur Halal Shopee Barokah Sebagai Preferensi Belanja Online Muslim Di Era Digital”,  
Jurnal, Vol.1, No.1, Januari 2022. 
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membahas mengenai fitur yang terdapat di shopee barokah 

sedangkan peneliti membahas terkait praktik jual beli produk yang 

belum memiliki label halal, jurnal ini menggunakan pendekatan 

empiris sedangkan peneliti menggunakan pendekatan normatif 

empiris. 

4. Anwari Fiqi, (2023) skripsi dengan judul “Tinjauan Hukum 

Ekonomi Syariah terhadap transaksi jual beli pada fitur 

Shopee Barokah di Marketplace Shopee.” 24  Kesimpulannya, 

mekanisme transaksi jual beli menggunakan Shopee Barokah 

ditujukan untuk pengguna yang telah mengaktifkan metode 

pembayaran Islami sesuai dengan persyaratan produk dan layanan. 

Proses jual beli menggunakan fitur Shopee Barokah dianggap 

sejalan dengan prinsip jual beli salam dalam hukum Islam, yang 

diperbolehkan selama mematuhi syariat Islam. Berdasarkan 

tinjauan hukum ekonomi syariah dari perspektif fikih buyu', 

transaksi jual beli melalui fitur Shopee Barokah memenuhi standar 

syariah terkait hak konsumen, khususnya terkait produk-produk 

yang memiliki sertifikasi halal dengan pilihan pembayaran yang 

Islami.25  

Persamaan Skripsi ini dengan peneliti yaitu sama-sama 

membahas terkait e-commerce Shopee Barokah dengan 

menggunakan metode penelitian kualitatif. Perbedaan nya yaitu 

skripsi ini membahas mengenai mekanisme aktivasi layanan 

transaksi di Shopee Barokah dan Relevansi penerapan akad 

berdasakan tinjauan fikih buyu’, sedangkan peneliti membahas 

 
24 Anwari Fiqi,  skripsi  “Tinjauan Hukum Ekonomi Syariah terhadap transaksi jual 

beli pada fitur Shopee Barokah di Marketplace Shopee”,  (2023). 
25 Anwari Fiqi,  skripsi  “Tinjauan Hukum Ekonomi Syariah terhadap transaksi jual 

beli pada fitur Shopee Barokah di Marketplace Shopee”,  2023. 
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terkait tinjauan fikih muamalah dan Undang-undang Jaminan 

Produk halal terhadap jual beli produk di shopee barokah yang 

belum memiliki label halal. 

5. Tina Lisnawati (2022), Skripsi dengan judul “Analisis 

implementasi fatwa DSN-MUI no: 144/DSN-MUI/XII/2021 

tentang Marketplace berdasarkan prinsip Syariah : Studi 

Shopee Barokah pada Marketplace Shopee.”26 Kesimpulan dari 

penelitian ini adalah bahwa praktik Shopee Barokah dalam 

platform Shopee belum sepenuhnya sesuai dengan fatwa DSN-

MUI No: 144/DSN-MUI/XI/2021 mengenai Marketplace 

berdasarkan prinsip Syariah. Beberapa aspek yang masih belum 

sesuai mencakup akad yang digunakan, penerapan hak khiyar yang 

belum optimal, serta adanya tindakan-tindakan seperti tadlis, 

ghisysy, dan tanajusy yang tidak sepenuhnya sesuai dengan syariat 

Islam. Praktik Shopee Barokah sendiri tidak memiliki perbedaan 

yang signifikan dengan praktik di marketplace Shopee biasa, 

kecuali dalam metode pembayaran yang menggunakan 

pembayaran barokah. Meskipun demikian, Shopee Barokah 

menawarkan beberapa fitur unggulan seperti ZISWAF, fitur 

Shopee Berkurban, dan lain-lain yang dapat membantu umat 

muslim dalam beribadah. Fatwa DSN-MUI No: 144/DSN-

MUI/XI/2021 tentang Marketplace berdasarkan Prinsip Syariah 

diimplementasikan dalam mekanisme operasional Shopee 

Barokah. Shopee Barokah cenderung beroperasi sebagai 

marketplace murni dalam konteks ini, meskipun terdapat pilihan 

 
26 Tina Lisnawati (2022), Skripsi dengan judul “Analisis implementasi fatwa DSN-

MUI no: 144/DSN-MUI/XII/2021 tentang Marketplace berdasarkan prinsip Syariah : Studi 
Shopee Barokah pada Marketplace Shopee”,  2022.  



17 
 

 

untuk beroperasi sebagai marketplace konsinyasi. Salah satu 

kendala utama adalah kurangnya pemahaman tentang konsep 

syariah, yang menjadi penyebab utama belum optimalnya 

penerapan prinsip syariah dalam Shopee Barokah di platform 

Shopee. Oleh karena itu, penting bagi pelaku ekonomi, terutama 

pengguna marketplace, untuk lebih memahami konsep syariah 

agar dapat menerapkan praktik muamalah yang sesuai dengan 

prinsip syariat Islam.27  

Persamaan skripsi ini dengan peneliti yaitu, sama-sama 

membahas terkait e-commerce Shopee Barokah dengan metode 

penelitian kualitatif. Sedangkan perbedaan nya yaitu, skripsi ini 

membahas kesesuaian fatwa DSN-MUI No: 144/DSN-

MUI/XII/2021 dengan praktik di Shopee Barokah, merupakan 

analisis hukum sedangkan peneliti sedangkan peneliti membahas 

terkait tinjauan fikih muamalah dan undang-undang Jaminan 

Produk halal terhadap jual beli produk di shopee barokah yang 

belum memiliki label halal. 

 

F. Sistematika Penulisan 

Sistematika ini merujuk pada buku pedoman penulisan 

proposal dan skripsi dari institut ilmu Al-Qur’an Jakarta tahun 2021 

penulisan skripsi ini terbagi manjadi 5 bab, masing-masing bab tersebut 

memiliki hubungan yang erat dan berkesinambungan antara satu 

dengan yang lain nya, yaitu: 

 
27 Tina Lisnawati (2022), Skripsi dengan judul “Analisis implementasi fatwa DSN-

MUI no: 144/DSN-MUI/XII/2021 tentang Marketplace berdasarkan prinsip Syariah : Studi 
Shopee Barokah pada Marketplace Shopee”,  2022.  
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BAB I  PENDAHULUAN: Yaitu bab pendahuluan, didalam 

bab ini membahas latar belakang masalah, identifikasi 

masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, tinjauan 

Pustaka, dan sistematika penulisan. 

BAB II   LANDASAN TEORI: Pada bab ini berisikan landasan 

teori yang terkait dengan penelitian yang akan 

membahas pengertian fikih muamalah, jual beli, halal 

dan haram, produk halal, landasan hukum positif 

produk halal, sertifikat dan label halal. 

BAB III  KAJIAN OBJEK PENELITIAN: Bab ini berisikan, 

metode penelitian, profil Shopee, kehadiran Shopee 

Barokah, profil toko Asyari’atul Uluum Store, profil 

toko Lutfinn33, praktik jual beli produk halal di Shopee 

Barokah, dan hasil penelitian yang dilakukan oleh 

penulis. 

BAB IV  HASIL  ANALISA DAN PEMBAHASAN: Dalam 

bab ini membahas tentang analisis tinjauan Undang-

undang Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk 

Halal, analisis tinjauan fikih muamalah terhadap jual 

beli produk halal di platform khusus Shopee Barokah. 

BAB V  KESIMPULAN: Penulis akan menjabarkan 

kesimpulan dari hasil penelitian, pembahasan, serta 

saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan teori yang digunakan untuk menganalisis data 

yang diperoleh, penulis menyimpulkan bahwa:  

1. Produk keripik kicimpring dan keripik kaca yang tersedia di 

platform khusus Shopee Barokah tidak sepenuhnya mematuhi 

ketentuan Undang-undang Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan 

Produk Halal, terutama Pasal 4 yang mengatur kewajiban memiliki 

sertifikat halal bagi semua produk yang diperdagangkan di 

Indonesia. Hal ini di dasari pada hasil wawancara dengan Dedi 

Irawan dan Lutfi yang mengungkapkan bahwa persyaratan untuk 

mendapatkan sertifikat halal terlalu rumit. Toko Asyari’atul Uluum 

Store dan Lutfin33 sudah memenuhi ketentuan Keputusan Kepala 

Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal Nomor. 33 Tahun 

2022 yaitu termasuk kewajiban bersertifikat halal bagi usaha 

mikro, namun terdapat ketidaksesuaian terkait ketentuan 

kepemilikan Nomor Induk Berusaha (NIB) dikarenakan toko 

Asyari’atul Uluum Store dan Lutfin33 belum memiliki Nomor 

Induk Berusaha (NIB).Produk keripik kicimpring dari toko 

Asyari’atul Uluum Store dan keripik kaca dari toko Lutfin33 tidak 

memenuhi ketentuan Keputusan Menteri Agama Republik 

Indonesia Nomor 1360 Tahun 2021 tentang bahan yang 

dikecualikan dari kewajiban bersertifikat halal dikarenakan bahan-

bahan yang digunakan melalui proses pengolahan. Oleh karena itu 

produk keripik kicimpring dan keripik kaca ini merupakan produk 
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yang berasal dari pelaku usaha mikro yang berkewajiban 

bersertifikat halal. 

2. Dari sudut pandang fikih muamalah, jual beli di toko Asyari’atul 

Uluum Store dan Lutfin33 sudah memenuhi ketentuan Fatwa 

DSN-MUI No.110/DSN-MUI/IX/2017 Tentang Akad Jual Beli. 

Namun belum sepenuhnya memenuhi ketentuan Fatwa DSN-MUI 

No. 146/DSN-MUI/XII/2021 Tentang Online Shop Berdasarkan 

Prinsip Syariah dan Fatwa DSN-MUI No. 144/DSN-

MUI/XII/2021Tentang Marketplace Berdasarkan Prinsip Syariah. 

Transaksi di kedua toko ini telah memenuhi ketentuan para pihak, 

ṡaman (harga dan pembayaran), kakteristik Marketplace, 

mekanisme Online shop, tidak r, riba, dan maisir. Transaksi di 

kedua toko ini belum memenuhi ketentuan sighat al-aqd di 

karenakan ketidakjelasan kriteria mabi’, karakteristik layanan 

marketplace murni di karenakan pedagang tidak mendeskripsikan 

produk, ketentuan musman/mabi’ di karenakan tidak memiliki 

label halal, dan mengandung unsur gharar dikarenakan tidak 

mencantumkan komposisi dan expired pada deskripsi produk.  

B. Saran 

1. Kepada pihak produsen perlu nya kesadaran dan komitmen untuk 

memperoleh sertifikasi halal bagi produk kicimpring dan keripik 

kaca yang dijual, Hal ini penting untuk memenuhi kebutuhan 

konsumen yang semakin meningkat akan kepastian kehalalan 

produk yang mereka konsumsi, dan dapat meningkatkan 

kepercayaan konsumen terhadap produk yang dijual dan 

memperluas pasar bagi produk tersebut.  
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2. Kepada pihak Shopee Barokah perlu melakukan evaluasi, 

pemantauan secara berkala terhadap toko-toko yang bergabung di 

platform mereka 

3. Kepada masyarakat terutama konsumen muslim perlu lebih 

memperhatikan dalam memilih produk yang akan dikonsumsi, 

tentunya memilih produk yang sudah bersertifikat halal.  
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